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Vad ar Al-sok och varfor racker inte SEO?

Al-baserade soktjanster som ChatGPT, Microsoft Copilot, Perplexity och Google Al
Overviews ger i dag svar direkt - ofta utan att anvandaren klickar vidare till en
webbplats. Det forandrar hur synlighet fungerar pa webben.

Viktigt att forsta: Al-sok ersatter inte sokmotoroptimering (SEO).
For att synas i Al-svar kravs fortfarande:

e en tekniskt sund och indexerbar webbplats
e tydlig struktur och sammanhang
e innehall som gar att forsta och lita pa

Begrepp som GEO, AEO, LMO och AIO beskriver hur man bygger vidare pa ett
fungerande SEO-arbete nar innehall anvands i Al-baserade svar.


https://www.devcore.se/artiklar/devcore-ai-sok-och-geo-aeo-lmo-guide/

Snabb oversikt over begreppen

Begrepp Fokus Exempel pa optimering
GEO (Generative Engine Bli citerad Amneskluster, intern &
Optimization) extern relevans

LMO (Language Model Bli forstadd Tydliga svar, naturligt
Optimization) sprak

AEO (Answer Engine Bli basta svaret FAQ, HowTo, snippets
Optimization)

AlO (Al Interaction Bli ateranvand Tabeller, korta
Optimization) sammanfattningar,

modulart innehall

OBS: SEO ar fortfarande grunden. De har begreppen beskriver hur innehall
presenteras och ateranvinds i Al-s6k - inte nagra genvagar runt SEO.

Hur viljer Al vilket innehall som citeras?

Al viljer inte design eller kreativitet. Den valjer innehall som ar latt att forsta, lita pa
och aterge.

| praktiken anvander Al helst innehall som:

svarar konkret pa riktiga fragor

kommer fran en tydlig och trovardig avsandare

ar uppdaterat och tydligt strukturerat i avgransade textstycken

har en teknisk grund som gor innehallet tillgangligt och anvandbart for Al

Det handlar alltsa mindre om att “optimera for Al” och mer om att se till att innehall,
struktur och teknik faktiskt haller ihop.



Hur skriver man innehall som Al kan forsta och anvanda?

Du behover inte skriva for Al, men du behover skriva tydligt.
Det har gor ofta storst skillnad i praktiken:

e Svara klart och tidigt pa fragan

e Skriv rakt, lattlast och utan fluff

e Anvand rubriker som matchar hur manniskor faktiskt staller fragor (t.ex. Vad ar...?
Hur fungerar...?)

e Placera viktiga fakta hogt pa sidan

e Anvand FAQ, tabeller och sammanfattningar dar det passar

e Var tydlig med avsandare, expertis och sammanhang

Ju lattare det ar for en manniska att forsta, desto lattare dr det oftast ocksa for Al.

Tips: Borja garna viktiga avsnitt med en rubrik som matchar en faktisk fraga (t.ex. Vad
ar...? Hur fungerar...?), foljt av ett kort och tydligt svar direkt under rubriken. Det go6r
det lattare for Al att forsta vad sidan faktiskt svarar pa.

Teknisk grund som maste vara pa plats (dven i Al-sok)

Al anvander aldrig innehall som den inte kan komma at eller lita pa. Darfor ar den
tekniska grunden fortsatt avgérande.

Se till att webbplatsen har:

Tydlig och semantisk HTML-struktur

Innehall som ar indexerbart och server-renderat (inte inlast bakom JavaScript)
Snabb laddningstid och god mobilanpassning

Logisk intern lankstruktur

Uppdaterade titlar och metabeskrivningar

Tydlig avsandare, kontaktuppgifter och uppdateringsdatum

Se till att viktigt innehall inte rdkar blockeras (t.ex. via noindex, robots eller
snippet-installningar)

Om den tekniska grunden inte haller, spelar innehallsoptimering ingen roll.

Om Schema & Al: Strukturerad data (Schema.org) har i dag ingen bevisad direkt
koppling till att bli citerad i Al-svar fran LLM:er som ChatGPT eller Gemini. Var
rekommendation:

e Anvand grund-Schema foér klassisk SEO och Googles ekosystem



e Se Schema som hygien, inte som Al-strategi
e Prioritera innehallskvalitet, struktur och trovardighet

Checklista: vad 6kar chansen att Al visar just er?

Tydlig och konsekvent positionering

Originellt och anvandbart innehall (inte generiskt fluff)

Inga onddiga tekniska hinder (t.ex. innehall Iast bakom script eller inloggning)
Bilder och video med relevanta alt-texter

Innehall byggt i tydliga, ateranvandbara delar

Sprak och niva anpassat efter malgruppen

Omnamnanden och referenser som bygger fortroende

Viktiga fakta formulerade som hela, tydliga meningar (inte bara fragment)
Innehall som dven besvarar vanliga foljdfragor

Testa - hur ser Al pa eri dag?
Testa sjalv genom att fraga en Al-tjanst:

“Vad gor [ert féretagsnamn]?”

“Vilka tjdnster erbjuder [ert féretagsnamn]?”

Om svaret ar otydligt, felaktigt eller saknar affarskontext ar det ofta ett tecken pa att
er webb inte ar tillrackligt tydlig annu.

Om den har guiden

Den har PDF-guiden ar en sammanfattning. Al-sék utvecklas snabbt, och darfor
uppdaterar vi den fullstindiga versionen I6pande pa webben med:

e exempel
e fordjupningar
e uppdaterade rekommendationer

Las senaste versionen har:
https:/www.devcore.se/artiklar/devcore-ai-sok-och-geo-aeo-Imo-guide/

Behover ni hjilp?
DevCore har hjalpt féretag och organisationer med IT, webb och system i dver 20 ar.

Hor garna av er om ni vill:


https://www.devcore.se/artiklar/devcore-ai-sok-och-geo-aeo-lmo-guide/

e fa en genomgang av er Al-synlighet
e prioritera ratt insatser for SEO, GEO, AEO och AIO
e resonera kring webb, CRM, intranat eller IT-milj6

Kontakta oss - helt utan foérpliktelser.

DevCore AB

Brunnsgatan 21B, 111 38 Stockholm
+46 (0)8 24 40 30

info@devcore.se

www.devcore.se
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